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二、说明、目录、图表目录

    便利店是位于居民区附近，指以经营即时性商品为主，以满足便利性需求为第一宗旨，采

取自选式购物方式的小型零售店。便利店，英文简称CVS（Convenience Store）是一种用以满

足顾客应急性、便利性需求的零售业态。该业态最早起源于美国，继而衍生出两个分支，即

传统型便利店与加油站型便利店，前者在日本、中国台湾等亚洲诸国得以发展成熟，后者则

在欧美地区较为盛行。

    在项目上，中国便利店行业发展前景十分看好，且便利店行业利润率比较高。同时便利店

行业进入的门槛并不是太高，发达国家的众多便利店巨头看好中国市场，都纷纷扶持一些中

国的创业者加盟连锁，这是难得的创业机会。此外便利店生命力比较顽强，生活在百货和超

市很难渗透的时空。

    在资金上，便利店所需要的资金量并不大，也适合个体进行创业。而且便利店的融资渠道

比较多，现在风险投资也开始向便利店投资，种种情形表明，资金的筹集不会成为便利店经

营很大的障碍。

    有人脉上，便利店对人的要求并不是太高，没有多少技术门槛，对人的知识互补性要求也

不是太大，这也比较适合自主创业的重要因素之一，同时便利店对团队的要求不是太高。但

是便利店经营团队的建立是必须的，一个好的团队往往是一项伟大事业的开始。如果便利店

能够进一步发展壮大，那么到最后经营者会发现对于便利店经营来说，最重要的居然是团队

因素。

    另外，如果是加盟国际巨头的便利店事业，往往可以获得采购、管理和营销全方位的培训

，而且能得到经营指导。很多时候，这些对创业者的价值远远高于利润本身。但是加盟国际

巨头的便利店事业往往需要很多的资金，其进入门槛也相当高，经营者需要结合自己的实际

做个准确的判断，而不要盲目进入。

    本便利店行业报告，首先是便利店行业发展环境分析，然后是便利店行业选址与营销策略

探讨，接着是便利店行业市场竞争格局分析、便利店行业优势企业竞争力分析，最后是便利

店行业发展趋势预测分析。为便利店企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时

调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市

场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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